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EL GASTO DE LOS 

HOGARES EN 

MARZO DE 2020 

EN COLOMBIA 

FUE DE 

BILLONES DE PESOS
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GASTO EN 

PESOS; 11,2%

INFLACIÓN; 

3,85%

GASTO REAL; 

7,1%
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DINÁMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES EN COLOMBIA
(FRENTE AL MES DEL AÑO ANTERIOR EN COLOMBIA SEGÚN RADDAR)

¿Por qué el gasto de los hogares CRECIÓ 

en marzo de 2020, si estábamos en 

aislamiento?

Aunque suena completamente distinto de 

lo esperado, el gasto de los hogares creció 

en marzo, ya que se dieron tres fenómenos 

al mismo tiempo:

1. El aislamiento comenzó el 25 de marzo 

de 2020, por lo tanto, solo fueron 6 días 

los afectados; en Bogotá, el simulacro 

comenzó el 20 de marzo.

2. Se estima que en marzo, el gobierno 

hizo giros directos a algunos hogares 

cercanos los $1,4 billones de pesos.

3. La desaceleración del gasto comenzó 

en enero de 2020 y la tendencia 

continuó.
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En los datos del 

ConsumerTrack, se 

puede evidenciar que 

entre el 3 y el 25 de 

marzo, las 

transacciones y 

misiones de compra 

crecieron más de lo 

esperado, 

permitiendo que esas 

compras previas al 

aislamiento, hicieran 

crecer el gasto marzo.

3/03/2020; 57,9%

25/03/2020; 69,5%

8/04/2020; 53,0%

8/04/2020; 47,0%
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USTED SIENTE QUE COMPRÓ MÁS, MENOS  O IGUAL COSAS QUE EL MES PASADO. 

(ConsumerTRACK - RADDAR)

IGUAL Y MAS MENOS



GASTO DE LOS HOGARES – MARZO DE 2020 – COLOMBIA

27,9%

24,6%

24,1%

15,2%

11,2%

-0,6%

-7,9%

-38,7%

-58,0%

SALUD (G )

ALIMENTOS (G )

GASTOS VARIOS (G )

VIVIENDA (G )

TOTAL (T )

EDUCACIÓN (G )

TRANSPORTE Y

COMUNICACIONES (G )

VESTUARIO Y CALZADO (G )

CULTURA DIVERSION Y

ESPARCIMIENTO (G )

4,2%

5,9%

3,4%

3,2%

3,8%

5,8%

2,6%

1,2%

3,7%

22,8%

17,7%

20,0%

11,6%

7,1%

-6,0%

-10,2%

-39,5%

-59,5%

EL GASTO EN MARZO CRECIÓ UN 11,2% EN PESOS, CON UNA INFLACIÓN 3,8% Y 7,1% EN VOLUMENES; 
SIN EMBARGO, 3 DE 8 GRUPOS DECRECEN DE MANERA IMPORTANTE.

CAMBIO EN PESOS CAMBIO EN PRECIOS CAMBIO EN VOLÚMENES
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54,5%

50,7%

42,4%

42,3%

35,7%

35,0%

33,2%

33,2%

32,3%

32,1%

30,9%

29,6%

25,4%

23,0%

17,7%

17,0%

12,3%

11,2%

9,9%

8,1%

4,6%

3,8%

-17,6%

-21,9%

-22,2%

-22,3%

-22,6%

-25,0%

-26,0%

-27,7%

-34,0%

-35,0%

-61,3%

-64,1%

-86,8%

HORTALIZAS Y LEGUMBRES (C )

FRUTAS (C )

CEREALES Y PRODUCTOS DE PANADERIA (C )

ARTÍCULOS PARA LIMPIEZA (C )

LÁCTEOS, GRASAS Y HUEVOS (C )

COMBUSTIBLES Y SERVICIOS PÚBLICOS (C )

BIENES Y ARTÍCULOS PARA SALUD (C )

OTROS BIENES Y  SERVICIOS (C )

CARNES Y DERIVADOS DE LA CARNE (C )

PESCADO Y OTRAS DE MAR (C )

COMUNICACIONES (C )

ARTÍCULOS PARA EL ASEO, CUIDADO PERSONAL (C )

SERVICIOS PROFESIONALES (C )

ALIMENTOS VARIOS (C )

TUBÉRCULOS Y PLÁTANOS (C )

ARTÍCULOS DE JOYERÍA, OTROS PERSONALES (C )

BEBIDAS ALCOHÓLICAS, TABACO, CIGARRILLO (C )

TOTAL (T )

GASTO DE OCUPACIÓN DE LA VIVIENDA (C )

GASTOS DE ASEGURAMIENTO PRIVADOS EN SALUD (C )

INSTRUCCIÓN Y ENSEÑANZA (C )

TRANPORTE PÚBLICO (C )

COMIDAS FUERA DEL HOGAR (C )

ROPA DEL HOGAR (C )

APARATOS DOMÉSTICOS (C )

MUEBLES DEL HOGAR (C )

UTENSILIOS DOMÉSTICOS (C )

APARATOS PARA LA DIVERSION Y ESPARCIMIENTO (C )

VESTUARIO (C )

TRANSPORTE PERSONAL (C )

ARTÍCULOS CULTURALES Y OTROS RELACIONADOS (C )

ARTÍCULOS ESCOLARES Y OTROS RELACIONADOS (C )

CALZADO (C )

SERVICIOS, AFICIONES, DISTRACCIÓN,ESPARCIMIENTO (C )

SERVICIOS DEL VESTUARIO Y CALZADO (C )

16,3%

16,6%

14,1%

2,6%

5,9%

5,7%

4,9%

4,4%

3,4%

3,7%

2,5%

2,9%

2,9%

3,9%

-7,5%

7,1%

4,1%

3,8%

2,8%

5,8%

6,1%

4,2%

3,8%

1,6%

1,5%

1,5%

1,2%

-3,7%

1,2%

1,5%

1,1%

1,8%

1,0%

4,9%

3,7%

32,9%

29,2%

24,8%

38,8%

28,2%

27,7%

27,1%

27,7%

27,9%

27,4%

27,7%

26,0%

21,9%

18,3%

27,3%

9,2%

7,9%

7,1%

7,0%

2,1%

-1,3%

-0,3%

-20,6%

-23,2%

-23,4%

-23,4%

-23,5%

-22,1%

-26,9%

-28,8%

-34,8%

-36,2%

-61,7%

-65,7%

-87,2%

EL GASTO EN MARZO CRECIÓ UN 11,2% EN PESOS, CON UNA INFLACIÓN 3,8% Y 7,1% EN VOLUMENES; 
SIN EMBARGO, 13 DE 34 CATEGORÍAS DECRECEN DE MANERA IMPORTANTE.

CAMBIO EN PESOS CAMBIO EN PRECIOS CAMBIO EN VOLÚMENES
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15,1%

13,5%

11,9%

11,1%

9,2%

9,1%

8,7%

8,0%

7,7%

7,6%

7,2%

7,2%

7,1%

4,9%

2,4%

NEIVA

CARTAGENA

MONTERÍA

BARRANQUILLA

CALI

VILLAVICENCIO

CÚCUTA

MEDELLÍN

RESTO COLOMBIA

PEREIRA

MANIZALES

BUCARAMANGA

COLOMBIA-001-TOTAL (T )-…

BOGOTÁ

PASTO

Variación Anual Real del Mercado por Unidades Geográficas

Cada ciudad presentó un

crecimiento diferente, donde 

Neiva continua con una 

tendencia de crecimiento positivo 

desde 2019, y Bogotá, crece por 

debajo del promedio de una 

manera importante, mostrando el 

impacto de los días adicionales 

del simulacro y su canasta que 

tiene más gasto por fuera del 

hogar que otras ciudades.
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5%

2,1%

-2,1%

-8,6%

O MESES 2 MESES 4 MESES 6 MESES

CRECIMIENTO DEL GASTO DE HOGARES SEGÚN 

LA CANTIDAD DE MESES DE AISLAMIENTO

O MESES 2 MESES 4 MESES 6 MESES

En octubre de 2019, en

RADDAR estimábamos un

crecimiento real del gasto

de los hogares, cercano al

5% en 2020, ahora con el

nuevo escenario de:

1. Aislamiento Voluntario.

2. Inflación creciente.

3. Dolár por encima de los

$4.000.

Revisamos nuestras

proyecciones, en función

de la incertidumbre de la

cantidad de días de menor

demanda.
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SUPUESTOS 

ESPERADOS

1. El aislamiento por 

CoronaVirus acaba en 

mayo de 2020.

2. El precio del petroleó 

esta por debajo de los 

US$40 barril en 2020.

3. La confianza del 

consumidor se frena.

4. El dólar esta cerca de los 

$4.000 pesos en 

promedio. 

6,43%
6,64%

8,56%

10,96%

8,15%

4,13%

6,05%

9,73%

6,88%

2,44%

1,93%

3,66%

6,77%

5,75%

4,09%

3,18%

3,80%
4,50%

3,18%

4,52%

5,48% 5,64%

0,63%

-0,18%

2,72%
2,38%

-0,50%

5,97%

5,25%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 PY

¿COMO HA CRECIDO Y PUEDE CRECER EL GASTO DE HOGARES?

TAMAÑO DEL MERCADO INFLACIÓN TAMAÑO DEL MERCADO REAL PISO TECHO
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